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メディカルネット 各事業部ごとの役割

ソリューションセールス事業部 
役割　クライアントの課題を解決し、関係性を構築し、収益性を高める。

コンテンツ事業部 WEB 戦略
役割　正確な情報を発信しブランディングとユーザーニーズの解決を
　　　サポートします︕︕

コンテンツ事業部 メディア・プラットフォーム
役割　医療と生活に関する情報の流通と発見に寄与

エンジニアリング本部
役割　社内外に質の高いサービス開発を提供する。

管理本部
役割　プロフェッショナルな視点からグループの土台を革新し続ける

メディカルプラットフォーム事業部 マーケティング支援グループ
役割　歯科医療従事者に寄り添い、
　　　歯科医療業界の変革と発展を牽引するプラットフォームを確立する

メディカルプラットフォーム事業部 ドクターサポートグループ
役割　歯科医師が歯科医療に専念できる環境を創る

ビジネスディベロップメント本部
役割　変革・活性化・拡大・グローバルプラットフォーム
　　　経済的価値と社会的価値をともに創造

経営企画本部
役割　事業を横断し 共有価値の創造　事業を結びつけ 企業価値の最大化

メディカルネットグループのミッション

MISSION 
社会的存在意義
インターネットを活用し
健康と生活の質を向上させることにより 笑顔を増やします。

メディカルネットグループ 各社の役割

Medical Net Thailand Co., Ltd.（タイ）
役割　日本の医療を世界に︕

株式会社オカムラ
役割　信頼を届けるパートナーである

株式会社ガイドデント
役割　歯科治療の安心と安全をカタチに
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上場審査START

理念経営START

社名変更
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IPO（この年22社）

事業不振と
東日本大震災
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再成長
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1st Stage

●メディカルネットのこれまでの歴史

2nd Stage 3rd Stage

メディア・プラット
フォーム事業
スタート

2000年
創業

2010年
東証マザーズ
に上場

・事業モデルの確立
・社名変更
・組織体制変更

2006年
Webマーケティング
医療機関経営支援
サービススタート

提供ソリューション
の拡充により
業績拡大

歯科医療プラット
フォームビジネスの確立

歯科医療プラット
フォームビジネスで
国内外でトップ企業へ



メディカルネットG取引数

68,000
3,000→5,000

クリニック

メディカルネットG取引数

68,000
1,000→2,000

クリニック

メディカルネットG取引数

400
60→120

生活者
歯科治療
生活者
歯科治療

メディア・プラットフォーム事業
＋

歯科関連
企業

歯科関連
企業

医療BtoB事業
＋

日本の
歯科医療機関
日本の

歯科医療機関

医療機関経営支援事業
＋

健康寿命増進のための
予防・未病関連の医療

健康寿命増進関連
企業機関

健康寿命
増進関連
企業機関

タイ
東南アジア

予防・未病
プラットフォーム事業

新領域

企業
（196※）※日本歯科商工

協会登録数

東南アジアでの
歯科クリニック経営

拡大領域

歯科医療向け
納品プラットフォーム事業

新領域

歯科医療プラットフォームビジネスNo.1
＋

歯科医療プラットフォームビジネスNo.1
＋

アジア展開も視野に

口腔周りから始まる健康寿命増進プラットフォームビジネスNo.1





「口腔周りから始まる
健康寿命増進プラットフォームビジネスNo.1」

「口腔周りから身体全体の健康へ」
歯科クリニックを中心とした健康産業革命を総合的に支援三つの

ケイパビリティ

新領域
歯科医療向け納品プラットフォーム事業

新領域
予防・未病領域事業

メディア・プラットフォーム事業の強化
「口腔周りから身体全体の健康へ」をテーマに

歯科クリニック・健康産業の集客力を拡大

医療機関経営支援事業の強化

医療機関経営支援事業の強化

医療BtoB 事業
「口腔周りから身体全体の健康へ」を
テーマに関連企業の広告需要を獲得へ

Ⅰ.
インターネットに
おいて産業未成立
の領域を探求する
能力

Ⅱ.
専門性を
追求する能力

Ⅲ.
産業化した領域を
拡大する能力






















